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“POR MEDIO DEL CUAL SE CREA LA POLITICA PUBLICA DE COMUNICACIONES PARA
PERIODISTAS ALTERNATIVOS, INDEPENDIENTES, COMUNITARIOS Y CIUDADANOS DEL
DISTRITO TURISTICO, CULTURAL E HISTORICO DE SANTA MARTA Y LA COMUNICACION
PARA EL CAMBIO Y EL DESARROLLO DE LA CIUDADANIA" Y SE DICTAN OTRAS
DISPOSICIONES.”

La Alcaldesa Del Distrito Turistico, Cultural e Historico de Santa Marta, en ejercicio de sus
competencias legales y constitucionales, en especial las conferidas en los articulos 1, 2, 13,
28, 93, 100, 314, 315, de la Constitucion Politica de Colombia, asi como en la Ley 1641 de
2013, Decreto 1285 del 2022 y demas normas que las complementen, sustituyan o
adicionen,

CONSIDERANDO

Que los articulos 1° y 2° de la Constitucion Politica de 1991 disponen que "son fines
esenciales del estado servir a la comunidad, promover la prosperidad general y garantizar
los derechos y deberes con-sagrados en la constitucién", por lo que es deber del estado
garantizar el desarrollo de los principios, derechos y deberes contenidos en ella para la
proteccion de la vida, la honra y la proteccién de bienes de todas las personas en el
territorio, normas concomitante con los articulos 11, 12, 13 y 28 en los cuales se proclama
la proteccion de la vida, integridad y a la libertad personal.

Que el inciso segundo y tercero del articulo 13 de la Constitucién Politica de 1991,
determina que "(...) El Estado promovera las condiciones para que la igualdad sea real y
efectiva y adoptara medidas en favor de grupos discriminados o marginados... El Estado
protegera especialmente a aquellas personas que por su condicién economica, fisica o
mental se encuentran en circunstancias de debilidad manifiesta y sancionara los abusos o
maltratos que contra ella se cometan".

Que el articulo 28 de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos, sefala que "Toda
persona tiene derecho a que se establezca un orden social e internacional en el que los
Derechos y libertades proclamados en esta Declaracion se hagan plenamente efectivos".

Que la Alcaldia Distrital de Santa Marta cuenta con el Plan de Desarrollo denominado
“Santa Marta Corazén del Cambio 2020-2023", el cual en el Eje Estratégico cuatro (4)
contempla adelantar un plan de trabajo para la formulacion de la politica publica, como
resultado de un proceso de movilizacién social y construcciéon participativa con los
representantes de los medios y procesos de comunicacion de los territorios, colectivos y
redes de comunicacion, asi como también con los periodistas independientes, académicos,
sector privado e institucional con el propésito de crear la Politica Publica de medios y
procesos de comunicacién alternativos, independientes, comunitarios y ciudadanos del
Distrito de Santa Marta, para promover y fortalecer la comunicacién ciudadana de forma
equitativa, como expresion de la participacién, la cultura ciudadana y la divulgaciéon
democratica de opiniones.

Que el Gobierno Distrital promueve la dignidad y la calidad de vida de los ciudadanos,
enfatizando en la atencién de los derechos humanos, la satisfaccion de las necesidades y
la generacion de oportunidades para los nacidos, residentes o migrantes que habitan en la

capital del Magdalena.

0 Que, a lo largo de los ultimos afios, los Gobiernos del Cambio lideran procesos de
transformacion social, econémica y cultural para los habitantes de la ciudad, siendo una
prioridad los nifios, nifas, al igual que las mujeres, especialmente durante el mandato
institucional 2020 — 2023
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“POR MEDIO DEL CUAL SE CREA LA POLITICA PUBLICA DE COMUNICACIONES PARA
PERIODISTAS ALTERNATIVOS, INDEPENDIENTES, COMUNITARIOS Y CIUDADANOS DEL
DISTRITO TURISTICO, CULTURAL E HISTORICO DE SANTA MARTA Y LA COMUNICACION
PARA EL CAMBIO Y EL DESARROLLO DE LA CIUDADANIA" Y SE DICTAN OTRAS
DISPOSICIONES.”

Que con el Plan de Desarrollo denominado ‘Santa Marta Corazén del Cambio 2020-2023’
se cuenta con la Red de Equidad, programa o tiene como objetivo principal “apoyar el
cumplimiento de las metas establecidas en los ejes, lineas de accién y programas
aprobados en el Acuerdo Distrital 008 de 2002, "Plan de Desarrollo Econémico, Social y de
Obras Publicas 2012 — 2015, Equidad para Todos", en el que dichas metas apuntan al
cumplimiento de los objetivos de Desarrollo del Milenio -ODM- en beneficio de la poblacién
mas pobre del Distrito de Santa Marta”.

Que corresponde a la Oficina de Comunicaciones Estratégicas de la Alcaldia Distrital de
Santa Marta liderar y realizar las Mesas de Participaciéon para la formulacién de la Politica
Publica con la asistencia de periodistas, comunicadores o directores de medios alternativos,
independientes, comunitarios y demas ciudadanos.

Que el Distrito de Santa Marta realizé una encuesta con periodistas de la ciudad,
identificando las siguientes situaciones como temas prioritarios para su atencion, tales
como: i) la falta de oportunidades de empleo, ii) seguridad y convivencia, iii) vivienda, iv)
desarrollo profesional, v) seguridad social, vi) suministro de agua y energia, entre otros.

Que se realizaron unas Mesas de Participacién y se desarrollaron los espacios para
conocer la actualidad de la actividad periodistica en el Distrito de Santa Marta, realizar el
diagnostico, identificar las necesidades o los requerimientos de los Periodistas Alternativos,
Independientes, Comunitarios y Ciudadanos; en el mismo sentido se plantearon las lineas
estratégicas y las acciones a desarrollar como parte del proceso de atencién a las
situaciones relacionadas con los periodistas.

Que se adelantaron los espacios de dialogos con la asistencia de representantes de
estudiantes, docentes o directivos de los establecimientos de educacion con programas de
Comunicacion o Periodismo de la ciudad de Santa Marta, al igual que con las
organizaciones gremiales, asociaciones o fundaciones asociadas a la Comunicacién o el
Periodismo.

Que se identifico en la ciudad de Santa Marta, una cantidad significativa de personas se
dedicadas a las actividades del periodismo o comunicacion de manera independiente,
autogestionando sus ingresos, sin estabilidad econémica, ni las garantias minimas para el
desarrollo de sus labores. De estas personas, muchas carecen de recursos para la atencion
de temas como alimentacion, vivienda, seguridad social (salud y pension), transporte para
el cubrimiento de las noticias o eventos, salario fijo, espacios para la recreacion, programas
sociales o estatales, entre otros.

Que existen pocas asociaciones, gremios u organizaciones que representen o defiendan
los intereses de los Periodistas Alternativos, Independientes, Comunitarios y Ciudadanos
del Distrito, por lo que se hace necesario incentivar la organizacién, los espacios de
participacion, el relacionamiento y el ejercicio de la labor periodistica con libertad y

, autonomia.

Que es relevante atender las necesidades y requerimientos de los periodistas o
comunicadores para poder trabajar de manera conjunta, desarrollando gestiones e
implementando acciones que beneficien el ejercicio de la Comunicacion en la ciudad de
Santa Marta y el mejoramiento de las condiciones de vida de la poblacion.

Que, en mérito de lo expuesto, se
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“POR MEDIO DEL CUAL SE CREA LA POLITICA PUBLICA DE COMUNICACIONES PARA
PERIODISTAS ALTERNATIVOS, INDEPENDIENTES, COMUNITARIOS Y CIUDADANOS DEL
DISTRITO TURISTICO, CULTURAL E HISTORICO DE SANTA MARTA Y LA COMUNICACION
PARA EL CAMBIO Y EL DESARROLLO DE LA CIUDADANIA" Y SE DICTAN OTRAS
DISPOSICIONES.”

DECRETA

ARTICULO PRIMERO. Aprobacién. Aprobar la creacién de la Politica Publica de
Comunicaciones para Periodistas Alternativos, Independientes, Comunitarios y Ciudadanos
del Distrito Turistico, Cultural e Histéorico de Santa Marta, la cual se denomina
“Comunicacion para el Cambio y el Desarrollo de la Ciudadania 2021-2023.

ARTICULO SEGUNDO. Objetivos. Son objetivos de la presente Politica:

1. Generar espacios de dialogo, acercamiento y relacionamiento con los periodistas y
comunicadores de la ciudad para identificar sus necesidades, en aras de construir
propuestas y alternativas de solucién.

2. Fomentar la capacitacion y/o formacion, a través de convenios con establecimientos
de educacion superior de la ciudad de los comunicadores sociales y periodistas de
Santa Marta en nuevos formatos para contenidos digitales y Tecnologias de la
Informacién y Comunicaciones TIC’s.

3. Incentivar programas que permitan agremiar y/o asociar a los Periodistas
Alternativos, Independientes, Comunitarios y Ciudadanos de la ciudad de Santa
Marta en una organizacién que vele por sus intereses y derechos.

4. Promover acciones que permitan a los comunicadores sociales y periodistas de
Santa Marta acceder a los programas sociales del Distrito, que mejoren sus
condiciones de vida.

5. Adelantar gestiones para la suscripcion de convenios interinstitucionales que
ayuden con el proceso de profesionalizacion de los comunicadores sociales y
periodistas de Santa Marta.

ARTICULO TERCERO. Ambito de aplicacion. Esta Politica Publica de Comunicaciones
se aplicara a los Periodistas cuya naturaleza es ser Alternativos, Independientes,
Comunitarios y Ciudadanos que pretendan desarrollar sus funciones y actividades en el
Distrito Turistico, Cultural e Histérico de Santa Marta y seran de obligatorio cumplimiento
de todas las secretarias, direcciones o entes descentralizados que tengan relacién con la
ejecucion o implementacion de la politica en el ente territorial.

ARTICULO CUARTO. Definiciones. Para efectos del presente decreto se tendran en
cuenta los siguientes conceptos:

1. Medios de comunicacion: son los canales por donde viaja un mensaje desde la
fuente al receptor; los instrumentos mecanicos que transmiten y a veces almacenan
el mensaje. También se define como las instituciones que usan estos vehiculos para
transmitir mensajes y hacen referencia a la gente, a las politicas, a las
organizaciones y a la tecnologia que se requieren en la produccion de comunicacion

v’ masiva. Algunos medios son los periddicos, las revistas, la radio, la television, las
peliculas, las grabaciones, entre otros.

2. Television: es el medio que ha tenido un mayor impacto social desde hace
cincuenta afios. Y es probable que conserve durante mucho tiempo ese primer lugar
gracias a la multiplicacion de la oferta que permiten el cable, el satélite y las
estaciones locales.

3. Radio: Es un medio de comunicacion y entretenimiento masivo que incluye un
conjunto de dispositivos para transmitir la voz y la musica, haciéndolas accesibles a
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las personas y que incluye un proceso de transformaciones de ondas de sefales de
radio originales en otro tipo de crecimiento para que pueda enviarles la sefial a
distancia.

4. Prensa: es el conjunto de publicaciones impresas en papel que tienen como objetivo
informar y entretener a la sociedad. Estos contemplan publicaciones diarias o
semanales ofreciendo informacién general sobre temas generales, politica,
sociedad; deportes, cultura, etcétera.

5. Pagina web: un espacio o documento disponible en Internet o World Wide Web
(www), codificado segun sus estandares y con un lenguaje especifico conocido
como HTML. A estos sitios se puede llegar a través de los navegadores de Internet,
que reciben la informacién del documento interpretando su coédigo y entregando al
usuario la informacioén de manera visual.

6. Redes sociales: son lugares en Internet donde las personas publican y comparten
todo tipo de informacion, personal y profesional, con terceras personas, conocidos
y absolutos desconocidos.

7. Periodismo: sintetiza la multiplicidad de funciones del periodista en diversos
medios, resume toda la experiencia acumulada histéricamente desde el surgimiento
del periodismo en el medio impreso hasta la practica profesional en los medios
audiovisuales, incluyendo el ejercicio en instituciones publicas o privadas y se
extiende en estos momentos a la practica informativa, especializada, investigativa y
multimedia.

ARTICULO QUINTO. Principios. Entre los principios orientadores de la Politica Publica de
Comunicaciones estan:

Igualdad: Todos los seres humanos nacen libre e iguales en dignidad y derechos. El
gobierno se caracterizara por hacer efectiva todas las libertades y derechos de los
ciudadanos, y por consiguiente se rechaza toda forma de discriminacion y desigualdad.

Equidad: justicia distributiva y equitativa de los recursos sociales del Estado, para resolver
los problemas de los sectores mas débiles y necesitados de nuestras comunidades.

Eficacia: Grado en el que se realizan las actividades planificadas y se alcanzan los
resultados planificados.

Acceso a la informacion: derecho que tiene toda persona a acceder y conocer, sin
necesidad de justificacion, sobre la existencia de informacion publica, en posesién o bajo
control de los sujetos obligados. Se aplica a todas las personas independientemente de su
lugar de nacimiento, nivel de ingreso o caracteristicas fisicas.

ARTICULO SEXTO. Lineamientos Estratégicos

1. Fortalecimiento de la comunicacion: estrategias y eje fundamental de la
convivencia y el desarrollo de los periodistas.

2. Garantias para el acceso a la educaciéon superior: oportunidades para generar
alternativas a la poblacion de los periodistas, facilitar el acceso a oportunidades
académicas y labores para un mejor presente y futuro.

3. Articulacion o relacionamiento institucional: posibilidades de fortalecer el trabajo
y las acciones conjuntas teniendo en cuenta las ofertas, programas y procesos de
los diferentes gremios, entidades, aliados, entes y empresas.
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4. Garantias para el acceso o cercamiento de la oferta institucional: alternativas
para la garantia de derechos para la poblacién de los periodistas, revisando y
presentando los programas, procesos o actividades de las dependencias del
Gobierno Distrital de Santa Marta.

5. Gestion para el acceso a la oferta de vivienda: Acciones para revisar los
programas u ofertas de los entes relacionados con el tema para promocionar o
facilitar el acceso a las mismas.

6. Acceso a la comunicacion y a las Tecnologias de la Informaciéon, TICs:
acciones para la modernizacioén, oportunidad e innovacion para la adquisiciéon o
mejoramiento del conocimiento e implementacion de las TICs en los espacios de
comunicacion o periodismo.

ARTICULO SEPTIMO. Deberes. Como parte de la Politica Publica de los Periodistas
Alternativos, Independientes, Comunitarios y Ciudadanos del Distrito Turistico, Cultural e
Histérico de Santa Marta, tiene como deber y obligacion: i) aplicar la veracidad,
imparcialidad, objetividad, tolerancia, respeto; ii) contribuir con los procesos de participacion
social, paz y convivencia; iii) incentivar el desarrollo de sus espacios desde una perspectiva
social; iv) aportar a las dinamicas de las comunidades; v) garantizar la libertad de expresion,
ideologia, religiéon y creencia en espacios para los ciudadanos.

ARTICULO OCTAVO. Plan de accién. La Oficina de Comunicaciones de la Alcaldia
Distrital de Santa Marta gestionara la articulacion de las secretarias, direcciones, entes
descentralizados y dependencias de la Administracion Distrital para implementacion de los
ejes estratégicos de la Politica Publica de Comunicaciones. En los casos que se requiera,
dicha dependencia podra gestionar ante los gremios, entidades, aliados, establecimientos,
entre otros, las medidas pertinentes o acciones para atender las necesidades o contribuir
con el mejoramiento de las condiciones de vida de los Periodistas Alternativos,
Independientes, Comunitarios y Ciudadanos del Distrito Turistico, Cultural e Histérico de
Santa Marta.

ARTICULO NOVENO. Participacién. Se creara una asociacion de Periodistas Alternativos,
Independientes, Comunitarios y Ciudadanos del Distrito de Santa Marta, la cual se reunira
minimo una vez al afio para estimular la organizacion, participacion y apropiaciéon de los
procesos relacionados con el gremio.

ARTICULO DECIMO. Seguimiento. Se hara seguimiento anual a la Politica Publica,
atendiendo los parametros del Departamento Nacional y/o la Funciéon Publica. Se
convocara un grupo focal anual con los Periodistas Alternativos, Independientes,
Comunitarios y Ciudadanos del Distrito de Santa Marta para revisar los avances de la
implementacion, los ajustes que se deban realizar y las medidas que se adoptaran para
fortalecer el ejercicio.

~ ARTICULO DECIMO PRIMERO. Difusién. La Politica Publica sera publicada en los
canales oficiales de comunicacién de la Administracion Distrital de la ciudad, dandole
difusién al proceso de participacion.

ARTICULO DECIMO SEGUNDO. Financiacién. La presente Politica Publica de
Comunicaciones no requiere de la asignacion de recursos, puesto que se adelantaran
gestiones para fortalecer el acceso de los Periodistas Alternativos, Independientes,
Comunitarios y Ciudadanos del Distrito de Santa Marta a la oferta institucional de la Alcaldia
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de Santa Marta, dialogos con establecimientos educativos y entidades que pueden
contribuir con la atencion de las necesidades de la poblacion.

ARTICULO DECIMO TERCERO. Documentacion anexa. Se presenta como soporte del
presente decreto, el documento contentivo con el proceso de diagnostico y formulacion de
la Politica Publica de Comunicaciones de los Periodistas Alternativos, Independientes,
Comunitarios y Ciudadanos del Distrito de Santa Marta, el cual hace parte integral de este
decreto.

ARTICULO DECIMO CUARTO. Vigencia. La presente Politica empezara a regir a partir de
su publicacién.

PUBLIQUESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE

- L )
VIRNA LIJI JOI#SQA SALCEDO

ALCALDESA DISTRITAL DE SANTA MARTA

Revisé: Bertha Vizcaino Linero— Directora Juridica Distritalm&o\) . )

Revisé: Fernando Castillo Solano - Asesor Juridico Externo de la Direccién Juridica Distrital {

Revisé y Aprobd: Maria José Andrade Bolafio — Jefa Oficina Asesora de Comunicaciones Estratégicas Encargada MMM& "
Proyecté: Sindy Milena Estrada Alvarez — Contratista Oficina Asesora de Comunicaciones Estratégicas %
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